
گزارش عملکرد شش ماهه ی اول ٩٩ دیما

Delivering Results



 آژانس و شبکه ی تبلیغات دیجیتال دیما به عنوان یکی از آژانس های پیشرو در
 صنعت تبلیغات دیجیتال ایران، همواره تلاش کرده است که آخرین ابزارها و
 تکنولوژی های تبلیغات را به مدیران کسب وکارها در کشورمان ارائه دهد. در
 این راستا وظیفه ی خودمان دیدیم که گزارشی از عملکرد شش ماهه ی خود به
 مشتریان خود و همچین سایر فعالان حوزه ی بازاریابی دیجیتال ارائه دهیم،

تا شاید بتواند در تصمیم گیری های کسب وکارها مفید واقع شود

 در این گزارش ابتدا به شرح کلی فعالیت های انجام شده توسط دیما در شش
از عملکرد شبکه ی  ماهه ی اول ١٣٩٩ می پردازیم و سپس گزارش هایی دقیق 

تبلیغاتی دیما ارائه می کنیم

.
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نیمی از پولی که بابت  تبلیغات صرف می شود به هدر می رود

مشکل اینجاست که کدام نیمه ؟
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راه اندازی یک پلتفرم بازاریابی جدید



 در مرداد ماه ٩٩ اولین پلتفرم افیلیت مارکتینگ مستقل در ایران توسط دیما
که دارند  اعتقاد  تبلیغات  و  بازاریابی  کارشناسان  از  بسیاری  شد.   راه اندازی 
روش این  است.  ایران  در  دیجیتال  بازاریابی  بعدی  موج  مارکتینگ   افیلیت 
به تبلیغات)  (اجراکنندگان  ناشران  و  برندها  همکاری  مبنای  بر  که   تبلیغاتی 
در سال های طراحی شده،  برندها  تعداد مشتریان  و  فروش  افزایش   منظور 
بیزینس است.  آورده  دست  به  بازاریابی  جهان  در  زیادی  محبوبیت   اخیر 
تجارت درآمد  کل  از  درصد   ١٥ تقریباً  حاضر  حال  در  که  کرده  ادعا   اینسایدر 
الکترونیک جهان از طریق افیلیـت مارکتینگ یا همکـاری در فروش به دسـت

می آید

.

پلتفرم افیلیـت مارکتینگ ما  «دیمـا افیـلیـت»  نام دارد. این پلتفـرم کامـلاً
 سلف سرویس و هوشمند است و تبلیغ دهندگان و ناشران می توانند به صورت
رایگـان در آن ثبت نام کننـد. البتـه تمام کسـانی که از این پلتفـرم استفـاده

.می کنند از خدمات پشتیبانی ویژه ی دیما بهره مند خواهند شد

راه اندازی پلتفرم دیما افیلیت
اولین پلتفرم افیلیت مارکتینگ مستقل در ایران

.
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سنجه های کلی نمایش و کلیک
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شبکه ی تبلیغات دیجیتال دیما
با ظرفـیت تبلیغاتی بسیار بالا

بیش از ١٠٠هزار نصب
اپلیکیشن در روز

بیش از ٢٫٥میلیارد
نمایش تبلیغ در ماه
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رشد تعداد دفعات نمایش
تبلیغات در شبکه ی دیمــا

نیمسال اول ٩٨ و ٩٩

تعداد کل دفعات نمایـش تبلیـغات
در شبکه ی دیما در نیمسـال اول ٩٩
نسبت به ٩٨ ، ٣٠٪ رشد کرده است

نیمسال اول
٩٨

نیمسال اول
٩٩

.
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تغییرات ماهیانه ی دفعات نمایش
تبلیغات در شبکه ی دیما

ماهانه

دفعات نمایش تبلیغ در شبکه ی دیما
از اسفند ماه سال ٩٩ روند صعــودی

مداومی را تجربه کرده است

اسفندشهریور فروردین اردیبهشت خرداد تیر مرداد
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رشد دفعات کلیک بر روی
تبلیغات در شبکه ی دیمـا

نیمسال اول ٩٨ و ٩٩

تعداد کل دفعـات کلیـک بر روی تبلیغات
در شبکه ی دیما نسبت به نیمسال اول ٩٨

رشدی ١٧٫١٣ درصدی داشته است

نیمسال اول
٩٨

نیمسال اول
٩٩

.

٩



تغییرات ماهیانه ی دفعات کلیک
بر روی تبلیغات در شبکه ی دیمـا

ماهانه

دفعات کلیک بر روی تبلیغ در شبکه ی دیمـا
از اسفند ماه سال ٩٩ روند صعودی مداومی

را تجربه کرده است

اسفندشهریور فروردین اردیبهشت خرداد تیر مرداد
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١١

تغییرات ماهیانه نرخ کلیک
تبلیغات در شبکه ی دیما

نرخ کلیـک به معنی درصـد دفعـات کلیـک
بر روی تبلیغـات است که در شبـکه ی دیـما
از اسـفنــد ٩٨ تا شهــریــور ٩٩ به طور کل
رشد داشتـه اسـت. در بعضـی از کمپیـن ها 
نرخ کلیک به عنوان سنجه ی میزان موفقیت

به کار برده می شود

اسفندشهریور فروردین اردیبهشت خرداد تیر مرداد
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١٢

رفتار کاربران



١٣

دفعات نمایش و کلیک به تفکیک
ساعات شبانه روز در فصل  بهار و تابستان
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تعداد نمایش
در هر ساعت

CTR
در هر ساعت

همان طور که از نمودارها پیداست، بیشترین میزان بازدید تبلیغات در ساعات ١٢ ظهر تا ١٢ شب
است که در ساعت ٣ بعدازظهر به اوج می رسد. نرخ کلیک توزیع همگن تری دارد اما در ساعات

.٣ بعدازظهر و ٣ صبح در بیشترین مقدار است
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رشد نمایش و نرخ کلیک
در ساعات مختلف شبانه روز
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تعداد نمایش و کلیک
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هر کدام از نقاط روی نمودار نشان دهنده ی ساعتی از شبانه روز هستند. محور عمودی نرخ کلیک
و محور افقی دفعـات نمایـش تبلیغـات است. با دنبال کردن نقاط می توان دریافت که در کدام

.ساعات نرخ کلیک و میزان نمایش بهینه است



١٥

ترافیک تبلیغاتی



١٦

ترافیک تبلیغاتی موبایل
به تفکیک اپراتور

٠ ١٠ ٢٠ ٣٠ ٤٠ ٥٠ ٦٠
( ٪ ) ترافیک تبلیغاتی به اشتراک گذاشته شده

٥٥/٤٧

٤١/٠٧

٣/٠٤



١٧

ترافیک تبلیغاتی موبایل
به تفکیک نوع دستگاه

ترافیک تبلیغاتی
در تبلت

ترافیک تبلیغاتی
در موبایل

٩٨/٣٦ ٪

١/٦٤ ٪
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ترافیک تبلیغاتی موبایل
به تفکیک برند دستگاه

Samsung
٦٨.٥٠٪

Huawei
١١.٥٢٪

Xiaomi
٥.٣٣٪

Honor
٣.٨٠٪

Lenovo
٣.٥٤٪

LG
١.٦١٪

Redmi
١.٢٤٪

Sony
٠.٨٦٪

others
١.٥١٪

Nokia
٠.٨٦٪ Asus

٠.٧٦٪

HTC
٠.٣٤٪

Motorala
٠.١٣٪



١٩

ترافیک تبلیغاتی موبایل
به تفکیک نسخه ی اندروید

اندروید ٩ ٣٤/٠٣٪

اندروید ٥ ١/٦٧٪

اندروید ٧٫١ ٢/٣١٪

اندروید ٥٫١ ٥/٧٦٪
اندروید ٧ ٦/١٠٪

اندروید ٨ ٧/٠٦٪

اندروید ٨٫١ ٨/٩٣٪

اندروید ٦ ١٣/١٦٪

اندروید ١٠ ٢٠/٩٣٪



٢٠

ناشران دیما



٢١

تغییرات ماهیانه درآمد ناشران

اسفندشهریور فروردین اردیبهشت خرداد تیر مرداد

ـد
ــ

ــ
ــ

مـ
رآ

د

در نیمسال اول ٩٩



٢٢

توزیع درآمد ناشران در اپلیکیشن ها
به تفکیک دسته ی اپلیکیشن

سرگرمی

٥٧.٢٩٪
استراتژی

١٩.٢٥٪
رانندگی

٧.٠٤٪

کلمات
دانستنی ها

٤.٥٩٪

اکشن

٣.٥٧٪

کودک

١.٢٥٪

آشپزی
رستوران

شبیه سازی
معمایی

ورزشی
امتیازی

موسیقی

کتاب
مطبوعات

آموزش

ابزارها

٧.١٩٪



٢٣

معرفی دیما

تبلیغات نتیجه محور برای محصولات دیجیتال
 تبلیغات برندآگاهی

رسانه و زیرساخت اختصاصی تبلیغات ویدئویی، بنری و همسان
تخصص و تجربه بسیار زیاد در تبلیغات در شبکه های اجتماعی

دانش و فرایند بهینه سازی مداوم با استفاده از داده های واقعی

 هدف دیما کمک به کسب و کارها برای تمرکز منابع و کسب نتایج مطلوب از طریق
تبلیغات دیجیتال است

دیجیتال تبلیغات  های  کمپین  اجرای  متخصص  دیما  دیجیتال  تبلیغات   آژانس 
کمپین های بهینه سازی  و  اجرا  رسانه،  خرید  برنامه ریزی،  دیما   نتیجه گراست. 
 دیجیتال را برعهده می گیرد تا شرکت ها نیازی به سعی و خطا در فضای پیچیده
 تبلیغات دیجیتال نداشته باشند و فقط در جهت اهداف از  پیش تعیین شده حرکت

.کنند

:برخی از خدمات و ویژگی های مهم دیما

.

(Performance Marketing)

(Brand Awareness)

(Native)



از توجه شما سپاس گزاریم

٨٢١٠٠٦٢١ - ٠٢١

تهران، سعادت آباد، خیابان علامه طباطبایی جنوبی
خیابان حق طلب شرقی، پلاک ١٩

deema.agency


